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1. Ονοματεπώνυμο 

o Δρ Δημήτριος Στυλίδης          
 
2. Σπουδές  
o Διδακτορικό (Ph.D) στον Τουρισμό. Τίτλος Διδακτορικής Διατριβής: ‘Tourism and Community Life: 

Building a Conceptual Framework.’ University of Surrey, Guildford, U.K. (1/2012) 
o Μεταπτυχιακό (MSc) στο Τουριστικό Μάνατζμεντ (Award with Merit). Τίτλος Διπλωματικής: 

‘Islands and Destination Image: The Case of Ios.’ University of Surrey, Guildford, U.K. (11/2005) 
o Πτυχίο Οργάνωσης και Διοίκησης Επιχειρήσεων (Λίαν Καλώς), Πανεπιστήμιο Μακεδονία, 

Θεσσαλονίκη (3/2004) 
 
3. Σύνοψη Επαγγελματικής Εμπειρίας - Θέσεις 
o Αναπληρωτής Καθηγητής Μάρκετινγκ με Έμφαση στον Τουρισμό, Τμήμα Οικονομικών 

Επιστημών, Σχολή Κοινωνικών Επιστημών, Πανεπιστήμιο Κρήτης, Ρέθυμνο (08/2021 – 1/2025) 
o Επίκουρος Καθηγητής Τουρισμού, Department of Marketing, Branding and Tourism, The 

Business School, Middlesex University London, U.K. (01/2015 – 08/2021) 
o Λέκτορας Τουρισμού, Ben-Gurion University of the Negev, Eilat Campus, Israel & Μετά-

διδακτορική έρευνα στο Τουριστικό Μάρκετινγκ την ίδια περίοδο. Τίτλος Εργασίας: ‘Various 
stakeholders’ images of Eilat, Israel.’ (10/2012 – 07/2014)  

o Μέλος ΣΕΠ στο Προπτυχιακό Πρόγραμμα Διοίκηση Τουρισμού, Ελληνικό Ανοικτό Πανεπιστήμιο 
(10/2022 – 2/2025) 

o Μέλος ΣΕΠ στο Μεταπτυχιακό Πρόγραμμα στη Διοίκηση Τουριστικών Επιχειρήσεων, Ελληνικό 
Ανοικτό Πανεπιστήμιο (11/2017-7/2021) 

o Ακαδημαϊκός Συνεργάτης/Επιβλέπων Final Year Project Supervisor, HKUSPACE and University 
of Surrey, Guildford, UK  

o Εργαστηριακός Συνεργάτης, ΑΤΕΙ Ανατολικής Μακεδονίας & Θράκης, Καβάλα, Ελλάδα 
(10/2010 – 2/2012)  

 
4. Διδασκαλία - Τμήμα Διοικητικής Επιστήμης και Τεχνολογίας, Δημοκρίτειο Πανεπιστήμιο 
Θράκης (1/2025 - Σήμερα) 
Σχεδιασμός, Οργάνωση και Διδασκαλία των μαθημάτων: 

o  Στρατηγική Διοίκηση 
o  Ψηφιακή Καινοτομία και Επιχειρηματικότητα 

 
5α. Προηγούμενη Διδασκαλία - Τμήμα Οικονομικών Επιστημών, Πανεπιστήμιο Κρήτης 
(08/2021 – 1/2025) 
Σχεδιασμός, Οργάνωση και Διδασκαλία των μαθημάτων: 

o Βιώσιμη Ανάπτυξη 
o Μάρκετινγκ με Έμφαση στον Τουρισμό 
o Οικονομικά Τουρισμού 
o Συμβουλευτική Επιχειρήσεων 

 
5β. Προηγούμενη Διδασκαλία (Middlesex University London 1/2015 – 08/2021) 
o Διευθυντής Μεταπτυχιακού Προγράμματος MSc International Hospitality and Events 

Management (9/2019 – 8/2021) 
o Σχεδιασμός, Οργάνωση και Διδασκαλία των μαθημάτων: 

o Module Leader (Lecturer and Seminar Tutor) Events Management (BSc) (1/2015 – 8/2021) 
o Module Leader and Lecturer Events Management (MSc) (10/2015 – 8/2021) 
o Lecturer and Seminar Tutor International Tourism Management (Marketing and 

Development section) (BSc) (1/2015 – 4/2018) 
o Module Leader National, Regional and City Branding (MSc) (1/2016 – 4/2018) 
o Lecturer and Seminar Tutor Dissertation (BSc) (10/2016 – 8/2021) 
o Lecturer and Seminar Tutor Researching People and Places (BSc) (10/2016 – 8/2021) 
o Lecturer and Seminar Tutor Research Methods and Dissertation (MSc) (10/2016 – 8/2021) 

o Συμμετοχή στο σχεδιασμό και την οργάνωση νέων προπτυχιακών και μεταπτυχιακών 
προγραμμάτων σπουδών στον Τουρισμό, στο Μάρκετινγκ και στην Βιώσιμη Ανάπτυξη 
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o Υπεύθυνος Καθηγητής του 3ου έτους σπουδών – Οργάνωση και επίβλεψη δραστηριοτήτων με 
στόχο τη βελτίωση της εμπειρίας των φοιτητών  

 
5γ. Προηγούμενη Διδασκαλία (Ben-Gurion University, ΕΑΠ, ΑΤΕΙ Ανατολικής Μακεδονίας & 
Θράκης) 
o Μέλος ΣΕΠ του μαθήματος Διοίκηση Εκδηλώσεων (ΒSc), Ελληνικό Ανοικτό Πανεπιστήμιο 

(10/2022 – 7/2023)  
o Μέλος ΣΕΠ του μαθήματος Τουριστικό Μάρκετινγκ Φορέων, Οργανώσεων και Επιχειρήσεων 

(MSc), Ελληνικό Ανοικτό Πανεπιστήμιο (10/2020– 7/2021)  
o Module Leader Tourism Development (BSc) – Ben Gurion University of the Negev (10/2012-

7/2014) 
o Module Leader Tourism Planning (MSc) – Ben Gurion University of the Negev (10/2012-7/2014) 
o Module Leader Events Management (MSc) – Ben Gurion University of the Negev (10/2012-

7/2014) 
o Εργαστηριακός Συνεργάτης του μαθήματος Σεμινάριο Τελειόφοιτων - ΑΤΕΙ Ανατολικής 

Μακεδονίας και Θράκης (10/2010 – 2/2012) 
 
6. Επίβλεψη Διατριβών/Διπλωματικών (Διδακτορικών, Μεταπτυχιακών, Πτυχιακών) 
Διδακτορικές Διατριβές:  
o Χρήστος Αδάμ, Οι επιπτώσεις της κλιματικής αλλαγής στον Τουρισμό, Πανεπιστήμιο Κρήτης (Υπο εξέλιξη) 

o Matthew Stuart Brown, Co-creation and user value in the smart city digital sharing economy: 
Perspectives of expatriates in Dubai, Middlesex University (Ολοκληρώθηκε) 

o Ilma Aulia Zaim, Travel Video Diaries: A Cross-Culture Destination Image Study, Middlesex 
University, 10/2016 – 09/2020 (Director of Studies - Ολοκληρώθηκε) 

o Maria Jesus Jerez Jerez, Exploration of the Occupational Identity of Waiters: A study of the 
perception of staff in the context of London hotels with Michelin-starred restaurants, Middlesex 
University, 10/2016 – 03/2019 (Ολοκληρώθηκε) 

o Εξωτερικός Εξεταστής/Αξιολογητής της Διδακτορικής Διατριβής της Ana Margarida Tavares dos 
Santos Ferreira da Silva, Tourism, coastal & maritime cultural heritage: key stakeholders views 
and visitors’ perceptions and intentions, University of Aveiro, Portugal, Σεπτέμβριος 2024 

o Εξωτερικός Εξεταστής/Αξιολογητής της Διδακτορικής Διατριβής του Julio Munoz, The role of 
students as hosts to VFR travellers : towards a conceptual framework, University of Surrey, U.K., 
Σεπτέμβριος 2018 

o Εσωτερικός Εξεταστής/Αξιολογητής της Διδακτορικής Διατριβής της Cristina Fona, Examining the 
Social Responsibility Image of Countries: Dimensions, Limits and Consequences, Middlesex 
University, Μάρτιος 2021 

o Εσωτερικός Εξεταστής/Αξιολογητής της Διδακτορικής Διατριβής του Nguyen Hoang Pha Ngo, 
Sensory destination images and their influence on intention to visit: a case of Vietnamese non-
visitors to London, Middlesex University, Αύγουστος 2021 

 
Μεταπτυχιακές Διπλωματικές 
o Επίβλεψη 10 μεταπτυχιακών διπλωματικών διατριβών του προγράμματος Digital Marketing, στο 

Διεθνές Πανεπιστήμιο της Ελλάδας (2021-σήμερα) 
o Επίβλεψη 5 μεταπτυχιακών διατριβών στο Middlesex University London (1/2015 – 8/2021) 
o Επίβλεψη 13 μεταπτυχιακών διατριβών στο ΔΤΕ του ΕΑΠ (10/2017 – 9/2021) 

 
Πτυχιακές Διπλωματικές 
o Επίβλεψη 6 πτυχιακών στο Middlesex University London (1/2015 – 8/2021) 
o Επίβλεψη 15 πτυχιακών στο HKUSPACE and University of Surrey (11/2012 – 8/2014) 
 
7. Μέλος   
o Senior Fellow of the Higher Education Academy (PR119484) 
o Μέλος του Οικονομικού Επιμελητηρίου της Ελλάδος (Ο.Ε.Ε.) (από 4/2004) 
 
8. Έρευνα και Ακαδημαϊκές Δραστηριότητες 
Χρηματοδότηση 
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o Research Grant (£1000) από το Middlesex University, Τίτλος μελέτης: factors that determine 
destination loyalty to the island of Thasos, Greece (2019-2020) 

o Research Facilitation Funding (£2500) από το Middlesex University, Τίτλος μελέτης: investigate 
planned actions for sustainable marketing and development of Kavala (2018-2019) 

o Research Grant (Dr Sam Kim, Principal Investigator) από το Hong Kong Polytechnic University, 
HK, Τίτλος μελέτης: the image of Vietnam as perceived by Koreans (2016-2018, £4000, co-
Investigator) 

o Research Grant από το Ben-Gurion University of the Negev, Eilat Campus, Israel, Τίτλος 
μελέτης: Study the Destination Image of Eilat, (2012-2014, $15000) 

 
Άλλες Ακαδημαϊκές Δραστηριότητες:  
o Μέλος Ερευνητικής Ομάδας, Παρατηρητήριο Τουρισμού Κρήτης (2/2022 – σήμερα) 
o Βοηθός Ερευνητή, ‘Conditions of a company-related vocational education and training program in 

the tourism industry in Greece- using the example of the regions of Kavala and Drama’ 
(01/12/2013 – 30/04/2014) 

o Ενίσχυση Σπουδών Πληροφορικής – Ψηφιοποίηση Εκπαιδευτικού Υλικού, Eastern Macedonia 
and Thrace Institute of Technology, Kavala, Greece (01/1/2008 – 11/08/2008) 

 
9. Βραβεία  
o Βραβείο εξαίρετης διδασκαλίας του Τμήματος Οικονομικών Επιστημών για το έτος 2022-23, 

Πανεπιστήμιο Κρήτης 
o Best reviewer award 2023, Journal of Hospitality and Tourism Management (JHTM). 
o Best Paper Award: Kim, S. & Stylidis, D. (2017). Destination image is stable or fluctuating? 

Travel and Tourism Research Association (TTRA) Asia Pacific Chapter Conference, 6-8 
Δεκεμβρίου, Hong Kong.  

o H μεταπτυχιακή διατριβή της φοιτήτριάς Felizitas Herkel «The effect of fear appeal on recycling 
and plastic reduction intentions amongst young UK consumers» κέρδισε το πρώτο βραβείο στο 
διαγωνισμό Worshipful Company of Marketors. 

 
9. Εκδότης/Κριτής (Editor/Reviewer) σε Διεθνή Περιοδικά   
o Book Series Editor – CABI Regional Tourism Series (2020 - σήμερα) 
o Research Notes Editor ‘International Journal of Tourism Policy’ (2016 - σήμερα) 
o Μέλος του Editorial Board: International Journal of Tourism Research, Journal of Hospitality and 

Tourism Management, International Journal of Hospitality and Tourism Administration, CABI 
Tourism Cases, Journal of Vacation Marketing 

o 2013-σήμερα    Reviewer Tourism Management 
o 2014- σήμερα   Reviewer Journal of Hospitality and Tourism Research  
o 2015- σήμερα   Reviewer International Journal of Tourism Policy; Tourism Analysis; Journal of 

Hospitality Management; Journal of Sustainable Tourism 
o 2016- σήμερα   Reviewer The Service Industries Journal; Journal of Business Research; Journal 

of Travel & Tourism Marketing; International Journal of Hospitality & Tourism Administration; 
Anatolia; Tourism Review; Tourism Analysis; Tourism Geographies; Current Issues in Tourism 

o 2017- σήμερα  Reviewer Professional Geographer; Journal of Hospitality & Tourism Research; 
Urban Research & Practice; Journal of Policy Research in Tourism; Leisure and Events; Journal 
of Hospitality & Tourism Management; Asia Pacific Journal of Tourism Research; e-Review of 
Tourism Research, Annals of Tourism Research 

 
10. Λοιποί Ακαδημαϊκοί Ρόλοι και Δραστηριότητες 
o Εξωτερικός Εξεταστής του Προγράμματος MA International Tourism and Aviation Management 

with internship, University of West London (9/2020 – 11/2024) 
o Μέλος Δ.Σ. του ΚΕΔΙΒΙΜ στο Πανεπιστήμιο Κρήτης (9/2022 – 1/2025) 
o Υπεύθυνος Ερευνητικής Ομάδας ‘Place Image, Identity and Heritage’ (2017 - 2021) 
o Υπεύθυνος Τρίτου Έτους Σπουδών (BSc International Tourism Management) (2015-2019) 
o Conference Chair: ICOT2018 Kavala, Greece; ICOT2019 Braga/Porto, Portugal 
o Conference Vice-Chair: ICOT2017 Chiang Mai, Thailand; ICOT2023 Nicosia, Cyprus   
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o Μέλος της οργανωτικής και επιστημονικής επιτροπής: ICOT 2015 London U.K.; ICOT 2016 
Naples Italy; ICOT2022 Rethymnon, Crete, ICOT2024 Corfu 

o Special Session Organiser (with Dr Terzidou), Place Marketing and Sustainability, International 
Conference on Tourism (ICOT2015), 24-27 June, Middlesex University London 

o Special Session Organiser (with Prof. Kim), The role of Visual Media in Tourism and Hospitality, 
International Conference on Tourism (ICOT2016), 29/6 – 2/7, Naples, Italy 

o Special Session Organiser (with Prof. Kim), Destination Image: Various Stakeholders’ 
Perspectives, International Conference on Tourism (ICOT2017), 28/6 - 1/7, Chiang Mai, Thailand 

o Special Session Organiser, Stakeholders’ Perceptions of Tourism Development, International 
Conference on Tourism (ICOT2018), 28/6 - 1/7, 27/6 - 30/6, Kavala, Greece. 

o Guest Editor (Foroudi, P., Charles, D., Stylidis, D., & Melewar, T.C.), 2020, Branding and Place 
Branding Management: Theory, Research, and Practice. Qualitative Market Research: An 
International Journal, 23(4), 541-547.  

o Guest Editor (Stylidis, D., & Terzidou, M.), 2017, Sustainable Place Marketing. International 
Journal of Tourism Policy, 7(3), 173-176. 
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Άρθρα σε Διεθνή Περιοδικά με Κριτές/ Peer Reviewed Journal Articles 
 

• Stylidis, D., & Terzidou, M. (2025). Why individuals do not visit a destination? The role of 
familiarity and novelty seeking in shaping non-visitors’ destination image. Journal of Travel 
Research, Available Online (https://doi.org/10.1177/00472875241284619). (ABS 4*, 
IF=8.9). 

• Woosnam, K.M., Sharma, S., Stylidis, D., & Singh, G. (2025). Quality interactions give rise 
to residents' desire to engage with tourists: A cognitive appraisal model. Tourism 
Management Perspectives, Available Online (https://doi.org/10.1016/j.tmp.2024.101295). 
(ABS 2*, IF=8.7). 

• Zaim, I. A., Stylidis, D., Andriotis, K., & Thickett, A. (2025). Projecting destinations via 
organic tourist videos: the role of appearance, production and content. Tourism Recreation 
Research, Available Online. https://doi.org/10.1080/02508281.2024.2417335. (ABS 1*, 
IF=3.4) 

• Zaim, I. A., Stylidis, D., Andriotis, K., & Thickett, A. (2024). Does user-generated video 
content motivate individuals to visit a destination? A non-visitor typology. Journal of 
Vacation Marketing, Available Online. https://doi.org/10.1177/13567667241268369. (ABS 
1*, IF=4.5). 

• Stylidis, D. (2024). Establishing a destination image scale. Current Issues in Tourism, 

Available Online. (https://doi.org/10.1080/13683500.2024.2337274). (ABS 2*, IF=8.0).  

• Dominguez Quintero, A. M., & Stylidis, D. (2024). The role of place image and social 
identity on support for tourism and life satisfaction: The case of Seville. International 
Journal of Hospitality & Tourism Administration, 25(5), 940-959. (ABS 1*, IF=3.5)) 

• Stylidis, D., Woosnam, K. M., Sharma, S., & Singh, G. (2024). Resident rebellion: The 
interplay of fear, responsibility, animosity, and norms in shaping residents’ opposition 
towards tourism. Journal of Hospitality and Tourism Management, 58, 445-455. (ABS 2*, 
IF=7.6). 

• Woosnam, K. M., Sharma, S., Stylidis, D., & Singh, G. (2024). Amending the emotional 
solidarity theoretical framework through the addition of perceived similarity, empathy, and 
narcissism. Tourism Planning & Development, 21(6), 795-817. (ABS 2*, IF = 2.4). 

• Woosnam, K.M., Sharma, S., Stylidis, D., & Singh, G. (2023). Understanding Fijian 
residents' opposition to tourism post-pandemic. Tourism Management Perspectives, 
Available Online (https://doi.org/10.1016/j.tmp.2023.101162) (ABS 2*, IF=8.7). 

• Kim, J.K., Jhang, J., Kim, S., Stylidis, D. (2023). The Impact of Price Preciseness, Price 
Reduction, and Lay Rationalism on Travelers' Perceptions of Deal Attractiveness, 
Purchase Intention, and Choice. Journal of Travel Research, 62(7), 1550-1568. (ABS 4*, 
IF=8.9). 

• Sharma, S., Stylidis, D., & Woosnam, K. (2023). From virtual to actual destinations: Do 
interactions with others, emotional solidarity, and destination image in online games 
influence willingness to travel. Current Issues in Tourism, 26(9), 1427-1445. (ABS 2*, 
IF=8.0). 

• Stylidis, D., & Terzidou, M. (2023). Exploring how perceived tourism impacts evolve over 
time (2009-2019) in an era of uncertainty: Economic crisis, host-guest interactions, and 
Airbnb. Journal of Sustainable Tourism, 31(2), 615-638. (ABS 3*, IF=9.0). 

• Stylidis, D. (2022). Exploring resident-tourist interaction and its impact on tourists’ 
destination image. Journal of Travel Research, 61(1), 186-201. (ABS 4*, IF=8.9). 

• Tasci, A. D., Uslu, A., Stylidis, D., & Woosnam, K. M. (2022). Place-oriented or people-
oriented concepts for destination loyalty: Destination image and place attachment versus 
perceived distances and emotional solidarity. Journal of Travel Research, 61(2), 430-453. 
(ABS 4*, IF=8.9). 

• Stylidis, D., Woosnam, K.M., & Tasci, A.D.A. (2022). The effect of resident-tourist 
interaction quality on destination image and loyalty. Journal of Sustainable Tourism, 30(6), 
1219-1239. (ABS 3*, IF=9.0) 

• Stylidis, D., & Dominquez-Quintero, A.M. (2022). Understanding the Effect of Place Image 

and Knowledge of Tourism on Residents’ Attitudes Towards Tourism and their Word-of-

https://doi.org/10.1177/00472875241284619
https://doi.org/10.1016/j.tmp.2024.101295
https://doi.org/10.1080/02508281.2024.2417335
https://doi.org/10.1177/13567667241268369
https://doi.org/10.1080/13683500.2024.2337274
https://doi.org/10.1016/j.tmp.2023.101162
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Mouth Intentions: Evidence from Seville, Spain. Tourism Planning and Development, 19(5), 
433-450. (ABS 2*, IF = 2.4). 

• Stylidis, D., Woosnam, K., & Kim, S. (2022). Perceptions of attractions, residents as ‘more 
knowledgeable others’ and destination image: Evidence from two destinations. 
International Journal of Tourism Research, 24(3), 472-486. (ABS 2*, IF=4.60). 

• Sharma, S., Woosnam, K. M., Singh, G., & Stylidis, D. (2022). Investigating antecedent 
constructs affecting potential Australian travellers’ destination image of Fiji amidst the 
COVID-19 pandemic. Asia Pacific Journal of Tourism Research, 27(12), 1318-1335. (ABS 
1*, IF=5.0) 

• Stylidis, D., Cherifi, B., & Melewar, T.C. (2021). Exploring Czechs’ and Greeks’ mental 
associations of London: A tourist destination or a place to live in? Journal of Destination 
Marketing & Management, Available Online (https://doi.org/10.1016/j.jdmm.2020.100530) 
(ABS 2*, IF=8.4). 

• Pantano, E., & Stylidis, D. (2021). New Technology and Tourism Industry Innovation: 
Evidence from Audio-Visual Patented Technologies. Journal of Hospitality and Tourism 

Technology, 12(4), 658-671. (ABS 1*, IF=4.7). 

• Otoo, F., Kim, S., & Stylidis, D. (2021). Diaspora tourists' emotional experience. 
International Journal of Tourism Research, 23(6), 1042-1058. (ABS 2*, IF=4.6). 

• Woosnam, K.M., Stylidis, D., & Ivkov, M. (2020). Explaining conative destination image 
through cognitive and affective destination image and emotional solidarity with residents. 
Journal of Sustainable Tourism, 28(6), 917-935. (ABS 3*, IF=9.0). 

• Stylidis, D., Woosnam, K.M., Ivkov, M., & Kim, S. (2020). Destination loyalty explained 
through place attachment, destination familiarity, and destination image. International 
Journal of Tourism Research, 22(5), 604-616. (ABS 2*, IF=4.60). 

• Stylidis, D., Woosnam, K.M., & Ivkov, M. (2020). Tourists’ emotional solidarity with 
residents: A segmentation analysis and its links to destination image and loyalty. Journal of 
Destination Marketing and Management, Available Online 
(https://doi.org/10.1016/j.jdmm.2020.100458). (ABS 2*, IF=8.4). 

• Stylidis, D. (2020). Residents’ Destination Image: A Perspective Article. Tourism Review, 
75(1), 228-231. (ABS 1*, IF=7.8). 

• Stylidis, D. (2020). Using destination image and place attachment to explore support for 
tourism: Tourism vs. non-tourism employees. Journal of Hospitality & Tourism Research, 
44(6), 951-973. (ABS 2*, IF=4.2). 

• Kim, S., Stylidis, D., & Oh, M. (2019). Is Perception of Destination Image Stable or Does it 
Fluctuate? A Measurement of Three Points in Time. International Journal of Tourism 
Research, 21(4), 447-461. (ABS 2*, IF=4.60). 

• Iordanova, E., & Stylidis, D. (2019). The impact of visitors’ experience intensity on in-situ 
destination image formation. Tourism Review, 74(4), 841-860. (ABS 1*, IF=7.8). 

• Iordanova, E., & Stylidis, D. (2019). International and domestic tourists’ “a priori” and “in 
situ” image differences and the impact of direct destination experience on destination 
image: The case of Linz, Austria. Current Issues in Tourism, 22(8), 982-1005. (ABS 2*, 
IF=8.0). 

• Stylidis, D. (2018). Place Attachment, Perception of Place and Residents’ Support for 
Tourism Development. Tourism Planning and Development, 15(2), 188-210. (ABS 2*, IF = 
2.4). 

• Woosnam, K., Aleshinloye, K., Ribeiro, M., Stylidis, D., Jiang, J., & Erul, E. (2018). Social 
determinants of place attachment at a World Heritage Site. Tourism Management, 67, 139-
146. (ABS 4*, IF=12.7). 

• Stylidis, D. (2018). Residents’ Place Image: A Cluster Analysis and its Links to Place 
Attachment and Support for Tourism. Journal of Sustainable Tourism, 26(6), 1007-1026. 
(ABS 3*, IF=9.0). 

• Stylidis, D., & Cherifi, B. (2018). Characteristics of Destination Image: Visitors and non-
visitors’ Images of London. Tourism Review, 73(1), 55-67. (ABS 1*, IF=7.8). 

https://doi.org/10.1016/j.jdmm.2020.100530
https://doi.org/10.1016/j.jdmm.2020.100458
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• Terzidou, M., Stylidis, D., & Terzidis, K. (2018). The role of visual media in religious 
tourists’ destination image, choice and on-site experience: The case of Tinos, Greece. 
Journal of Travel & Tourism Marketing, 35(3), 306-319. (ABS 2*, IF = 7.2). 

• Stylidis, D., Sit, J., & Biran, A. (2018). Residents’ Place Image:  A Meaningful 
Psychographic Variable for Tourism Segmentation? Journal of Travel & Tourism Marketing, 
35(6), 715-725. (ABS 2*, IF = 7.2). 

• Stylidis, D. (2018). Residents’ Place Image: Place to live vs. tourist destination. Tourism 
Analysis, 23(4), 553-560. (ABS 2*, CiteScore = 2.8). 
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